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Het logo heeft een 
gedefinieerde bescher-

mingszone rond zich; dit 
verzekerd de zichtbaarheid 

en de moeiteloze 
identificatie.

Deze zone voorkomt 
onderbreking met 

omliggende graphics of 
mogelijks bij extern gebruik.

M I N .  L O G O  G R O O T T E

40mm

De minimale grootte van het 
logo is een richtlijn om de 

zichtbaarheid ervan te 
verzekeren. 

Het wordt grotendeels 
gebruikt voor kleine 

toepassingen of branding.

LOGO MET BASELINE

De baseline wordt gebruikt 
om een bijkomende tag-line 

in het logo uit te lichten, in 
dit geval ‘Roeselare’.
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AR techni is het basis 
lettertype dat wordt 

gebruikt om aandacht te 
trekken tot de tag-line.

Kan ook gebruikt worden 
als standaard wanneer een 

solide klemtoon een 
vereiste is zoals in: 

drukwerk, website, design, 
brochures en alle mogelijke 

vormen van universele 
correspondentie.

AR TECHNI R O U N D E D  G E O M E T R I C  S A N S  S E R I F
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AR techni wordt gebruikt 
om bijkomende tag-lines in 

het logo uit te lichten. 

Voor een tag-line moet je 
altijd hoofdletters 

gebruiken.

De spatiëring moet manueel 
gecontroleerd worden, de 

spatie tussen de letters zou 
evenredig moeten zijn.

A B C D E F G H I J K L M
O P Q R S T U V W X Y Z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
! @ £ $ % ^ & * ( )
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De bedrijfskleuren zijn één 
van de meest direct 

herkenbare elementen van 
de visuele identiteit van een 

onderneming en 
propagandeert aanzienlijk 

de non-verbale 
berichtgeving namens 

het bedrijf of vzw.

PROCESS C100  M91  Y20  
SCREEN R38 G58 B126
WEB  HTML #263a7e

KLEUR 1

K5  

PROCESS C65 M0  Y0  
SCREEN R29 G195 B243
WEB  HTML #1dc3f3

K0  

PROCESS C0  M90  Y0  
SCREEN R237 G61 B150
WEB  HTML #ed3d96

K0  

KLEUR 2

KLEUR 3
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B A S I S  L O G O
F U L L  T O N E  K L E U R

Wordt gebruikt als basis 
logo, en bevat een subtiele 

kleur doordruk (of colour 
burn) over de overlappende 
delen. Dit is de voornaam-

ste ‘go-to’ versie van het 
logo, behoudens de 

beperkte uitzonderingen 
hieronder.

L O G O  F U L L  T O N E
I N  G R I J S W A A R D E N

De versie in grijswaarden 
kan gebruikt worden voor 

het bereiken van een 
hogere kwaliteit, maar 

nog steeds met een 
zwart/wit print weergave 

daar waar een fijnere 
halftintraster (of halftone 

screen) is gebruikt.

L O G O
S O L I D E  Z W A R T

De solide zwarte versie 
wordt alleen gebruikt 

voor fax, en andere 
vormen van zwart/wit 

commerciële print 
applicaties, zoals kranten 

etc, waar halftintscher-
men (of halftone screens) 

zijn gebruikt.

A L T E R N A T I E V E N

In sommige gevallen kan 
het basislogo niet geschikt 
zijn door beperkingen van 

een bepaalde printer of 
door bijzondere design 

overwegingen. bijgevolg 
hebben we een verticale 

versie en andere 
alternatieven voor het logo. 

Alle alternatieve versies 
kunnen zowel in 

grijswaarden, solide zwart 
of gewoon in kleur gebruikt 

worden.

De toepassingen van elk 
logo zou zorgvuldig 

overwogen moeten worden 
tot het behouden van 

zijn helderheid, 
rechtsgeldigheid en impact.



B A S I S  LOGO

Een logo is een merkteken 
of embleem dat algemeen 

gebruikt wordt voor 
commerciële onderne-

mingen, organisaties en 
zelfs individuen om in een 

oogwenk publiekelijke 
herkenning te bevorderen.

P I E T E R B O S T O E N . C O M LOGO &  H U I S S T I J L  H A N D B O E K

GEBRUIK VAN HET LOGO0.5

Z O  N I E T . . .

 

 

LOGO &  H U I S S T I J L  H A N D B O E K

Om te verzekeren dat jou 
brandmerk logo niet het 

prooi wordt van een 
esthetisch vandalisme is de 

algemene regel die moet 
worden nageleefd: nooit of 

nimmer een deel van het 
logo veranderen, aanpassen 

of wijzigen. 

Sommige voorbeelden van 
een logomisbruik kan je 

hieronder zien.

Nooit de positie van het 
beeldlogo veranderen of 

vergroten/verkleinen.

Z O  N I E T :  B E E L D L O G O

Voor bijkomende tag-lines 
mag je geen ander 

lettertype gebruiken, 
ongeacht hoe gelijkend met 

AR techni.

Z O  N I E T :  T Y P O

R O E S E L A R E

R O E S E L A R E

R O E S E L A R E

Nooit het logo samenpers-
en of uittrekken. Het 

veranderen van de grootte 
moet ten allen tijde in zijn 

verhouding blijven.

Z O  N I E T :  G R O O T T E

Nooit de kleuren 
veranderen zelfs al 

gelijken ze sterk op de 
kleuren van het logo. 

Altijd de gedetailleerde 
officiële kleurspecifi-

caties als richtlijn volgen.

Z O  N I E T :  K L E U R



B A S I S  LOGO

Een logo is een merkteken 
of embleem dat algemeen 

gebruikt wordt voor 
commerciële onderne-

mingen, organisaties en 
zelfs individuen om in een 

oogwenk publiekelijke 
herkenning te bevorderen.

H U I S S T I J L1

DRUKWERK VOORBEELDEN1.1

ANDER1.2



B A S I S  LOGO

Een logo is een merkteken 
of embleem dat algemeen 

gebruikt wordt voor 
commerciële onderne-

mingen, organisaties en 
zelfs individuen om in een 

oogwenk publiekelijke 
herkenning te bevorderen.

P I E T E R B O S T O E N . C O M LOGO &  H U I S S T I J L  H A N D B O E K

D R U K W E R K  V O O R B E E L D E N1.1

 

 

LOGO &  H U I S S T I J L  H A N D B O E K

 V I S I T E K A A R T

Het visitekaartje is de 
grondslag van een 

bedrijfsidentiteit. 

Het heeft als doel om alle 
noodzakelijke informatie op 

een kleine ruimte over te 
brengen, om de identiteit 
van het bedrijf of vzw te 
introduceren en om de 

referentie te ondersteunen.

B R I E F H O O F D I N G

Een briefhoofding is de 
hoofding aan de 

bovenkant van het 
briefpapier. 

De hoofding bestaat 
doorgaans uit een naam 
en adres, en een logo of 

bedrijfsdesign.

V O O R K A N T

A C H T E R K A N T
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K L E I N E  E N V E L O P P E

In het algemeen 
gebruikt voor zowel 

zakelijke als 
persoonlijke 

correspondentie.

Deze stijl is ideaal voor 
jaarlijkse rapporterin-

gen, brochures, 
verkoop van materialen 

G R O T E  E N V E L O P P E

Deze enveloppen zijn 
duurzamer voor het 

posten van zware 
correspondentie.
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ANDER GEBRUIK0.2
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P O S T E R

AR techni wordt gebruikt 
om een bijkomende tag-line 

in het logo uit te lichten.
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